Der Urlaub im eigenen Land erfreut sich zunehmender Beliebtheit - und das
spiegelt sich auch in den Buchungszahlen fiir Bauernhof- und Landurlaub wider.

Franziska Schmieg

Der Urlaub auf dem Bauernhof hat
seine pandemiebedingte Durst-
strecke iiberwunden. Die Bu-
chungszahlen haben im vergange-
nen Jahr wieder den Stand des Vor-
Corona-Jahres 2019 erreicht, bei
einem Fiinftel der Betriebe wurde
das Vor-Corona-Niveau sogar
deutlich iibertroffen. Das zeigen
die Ergebnisse einer reprasentati-
ven Umfrage der Bundesarbeitsge-
meinschaft fiir Urlaub auf dem
Bauernhof und Landtourismus in
Deutschland (BAG) zur Marktsitua-
tionim Landtourismus.

auf dem Bauernhof im Aufwind

Buchungszahlen erreichen Vor-Corona-Niveau

Urlaubslust ungebrochen -

und vermehrt nachhaltig

Die Internationale Tourismusmesse (ITB) in Berlin vermel-
det eine starke Urlaubsnachfrage fir das Jahr 2023. Trotz
Inflation, Krieg in der Ukraine und hoher Energiekosten
planen 70 Prozent der Deutschen fest eine Urlaubsreise.

Auf die Frage, welche Dinge den Deutschen persénlich be-

sonders wichtig seien, rangieren Urlaubsreisen auf Rang
zwei - hinter Lebensmitteln und noch vor Wohnen, Ge-
sundheit und Sport, so die Reiseanalyse 2023. Der Urlaub
im eigenen Land liegt dabei immer noch auf Platz 1 - mit
Bayern als Spitzenreiter, gefolgt von Mecklenburg-Vor-
pommern. Die Urlaubsmotive sind weitestgehend stabil:
man sehnt sich nach Abstand vom Alltag, Entspannung,

Krafttanken und Qualitatszeit mit der Familie. Das Thema
Nachhaltigkeit entwickelt sich bei der Urlaubsplanung im-
mer starker zum Treiber.

Hohe Zufriedenheit mit wirtschaftlicher
Entwicklung

Von diesen Reisetrends profitieren auch die Anbieter von
Bauernhof- und Landurlaub und vermelden steigende
Ubernachtungszahlen und eine bessere ganzjahrige Aus-
lastung. Vor allem die Sommermonate Mai bis Oktober
2022 wurden auf den landwirtschaftlichen Ferienhéfen
sehr gut gebucht, aber auch die Reisezeiten Ostern und
Pfingsten sowie die Kurzurlaube in der Nebensaison spie-
geln die verbesserte Auslastung wider. Insgesamt ver-
zeichnen die 10.260 landwirtschaftlichen Ferienhéfe in
Deutschland jahrlich rund 16 Millionen Ubernachtungen —
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um bis zu 15 Prozent. Neben den steigenden Energieko-
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sten werden die Mitarbeiterverfiigharkeit sowie ein Uber-
maB an Birokratie als Herausforderungen angesehen.

Investitionszurickhaltung voriber

Der Uberwiegende Teil der Ferienhéfe geht von einer wei-
teren stabilen Entwicklung des touristischen Betriebszwei-
ges aus. Nach deutlicher Investitionszurickhaltung in den
Jahren 2020/2021 planen zwei Drittel der Ferienhofe in
den néchsten zwei Jahren Investitionen, vor allem in die
Modernisierung und Qualitatssteigerung.

Ertragslage positiv

Die Halfte der verbandlich organisierten Betriebe geben
an, dass der Haupterwerb nach wie vor in der Landwirt-
schaft liegt und die Beherbergung als Diversifizierung be-
trieben wird. Im Zeitverlauf ist zu beobachten, dass der
Anteil der Betriebe, die einen rechtlichen Gewerbebetrieb
fur die Vermietung gegrindet haben, wachst und mittler-
weile ein Drittel betragt. Der Produktionswert von Ein-
kommensdiversifizierungen verzeichnet seit Jahren ein
starkes Wachstum mit einem Plus von sechs Prozent in
2021 gegentber 2020. Beziiglich der Erléssituation geben
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,Landtourismus ist auch in Zukunft ein lukrativer Einkom-
menszweig fir Betriebe. Dieser erfordert unternehmerisches
Denken und Handeln der Betriebsleiter sowie Professionalitcit
und Qualitat des Urlaubsangebotes. Landtourismus ist kein
Rettungsanker fiir aufgebende Betriebe”, betont Ute Mushardt,
Vorsitzende Bundesarbeitsgemeinschaft Urlaub auf dem Bau-
ernhof und Landtourismus in Deutschland. Sie rat Neueinstei-
gern, sich umfassend Uber Finanzierung und Férderung, Um-
nutzung, Baurecht im AuBenbereich, Steuerrecht, Vertrieb und
Marketing der Beherbergung beraten zu lassen. Die Landes-
verbande der BAG geben gerne Beratungsangebote.

zwei Drittel der Betriebe an, bis zu 50 Prozent ihres Ge-
samtumsatzes aus dem Tourismus zu beziehen. Die Beher-
bergungsbetriebe sind kleinteilig strukturiert und verfigen
im Durchschnitt Gber 22 Betten. Die landwirtschaftlichen
Ferienhofe bieten hautsachlich Ferienwohnungen und
Ferienhauser an, rund acht Prozent der Anbieter haben
auch Campingplatze.

Ausstrahlungseffekte auf den

landlichen Raum

Der Landtourismus ist ein wichtiges Standbein fir landwirt-
schaftliche Betriebe und bietet dartiber hinaus vielen Men-
schen Einblicke in die moderne Landwirtschaft. Nach Erhe-
bungen des Statistischen Bundesamtes (Destatis) wachst
seit 2020 die Anzahl der Personen in Deutschland, die Ur-
laub auf dem Bauernhof und auf dem Land favorisieren,
deutlich. Im Jahr 2022 gaben rund 10,25 Millionen Personen
an, Urlaub auf dem Bauernhof zu bevorzugen. Der Landtou-
rismus generiert zusatzlich Wertschopfung fir seine Region
und den landlichen Raum. Nach den Berechnungen des
Deutschen Wirtschaftswissenschaftlichen Instituts fir
Fremdenverkehr e. V. (dwif) generiert der Landtourismus ei-
nen jahrlichen Bruttoumsatz in Hohe von 885 Mio. Euro fir
den landlichen Raum. Neben den Einkommenseffekten fir
die Ferienhofe, die zu 40 Prozent profitieren, entfallen 24
Prozent des Umsatzes auf das Gastgewerbe im landlichen
Raum, 20 Prozent auf den Einzelhandel und 16 Prozent auf
den Dienstleistungsbereich (Ausgaben fur Unterhaltung,
Sport, OPNV etc.). Neben der Sicherung von Arbeitsplatzen
im landlichen Raum steigert der Landtourismus zudem die
regionale Identitat und die touristische Infrastruktur kommt
nicht zuletzt auch den Anwohnern zugute.

Die BAG-Umfrage zur Marktsituation im Landtourismus fin-
det alle zwei Jahre unter den Anbietern von Urlaub auf
dem Bauernhof und Landtourismus statt. Fir die aktuelle
Online-Umfrage wurden 3.000 Ferienhofe befragt, die
Rucklaufquote betrug 30 Prozent.
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